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Ushbu tadqiqot investitsiyalarni jalb qilish uchun marketing yondashuvlaridan foydalanish va 

ularning keyingi transformatsiyasida xorijiy tajribani o‘rganadi. Asosiy maqsad tanlab olingan 

mamlakatlarning investitsiya jozibadorlikni oshirish uchun marketing strategiyalarini qanday 

amalga oshirganliklarini tahlil qilishdir. Ushbu ko'ndalang kesim tahlili muvaffaqiyatli 

marketingga asoslangan sarmoya strategiyalari bilan mashhur bo'lgan olti mamlakatga 

qaratilgan: Singapur, Irlandiya, Birlashgan Arab Amirliklari, Janubiy Koreya, Chili va Estoniya. 

Tadqiqot Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) va Variansiyaning Tahlili (ANOVA) usullaridan 

foydalangan holda, ushbu mamlakatlarning marketing yondashuvlarining sarmoya manzarasini 

yaxshilashdagi samaradorligini baholaydi. AHP usuli mamlakatlarning strategiyalarini 

sarmoyaviy jozibadorlikka hissa qo'shadigan omillar iyerarxiyasini tuzish orqali keng qamrovli 

taqqoslash imkonini beradi, ANOVA esa bu yondashuvlardagi farqlarning statistik ahamiyatini 

aniqlash uchun qo'llaniladi. Tahlil natijalariga ko'ra, maqsadli reklama kampaniyalari, strategik 

xalqaro hamkorlik va raqamli ishtirokni kuchaytirish kabi innovatsion marketing texnikalari chet 

el investitsiyalarini jalb qilishda muhim rol o'ynaydi. Tadqiqotning natijalari shuni ko'rsatadiki, 

yaxshi bajarilgan marketing yondashuvi o'zlarining global sarmoyaviy raqobatbardoshligini 

oshirishni istagan mamlakatlar uchun juda muhimdir. 
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Kirish (Введение/Introduction) 

Xorijiy investitsiyalarni jalb qilish ko'plab mamlakatlar uchun 

iqtisodiy rivojlanish va o'sishning muhim tarkibiy qismi hisoblanadi. 

Tadqiqotlar shuni ko'rsatadiki, samarali marketing strategiyalarini amalga 

oshirayotgan mamlakatlar o'zlarining sarmoyaviy jozibadorligini sezilarli 

darajada oshiradi [1]. Ushbu muammoning tabiati va ko'lami bu marketing 

yondashuvlarini turli iqtisodiy muhitlarga moslash va transformatsiya 

qilish qanday amalga oshirilishini tushunishda yotadi.  

Ushbu tadqiqotning maqsadi Singapur, Irlandiya, Birlashgan Arab 

Amirliklari, Janubiy Koreya, Chili va Estoniya kabi oltita mamlakat 

tomonidan sarmoyaviy jozibadorlikni oshirish uchun qo'llanilgan 

marketing yondashuvlarini tahlil qilish edi. Tadqiqotlar shuni ko'rsatadiki, 

bu mamlakatlar o'zlarini qulay sarmoya manzili sifatida ko'rsatish uchun 

marketing texnikalaridan muvaffaqiyatli foydalangan [4][5]. 

Investitsiyalarni jalb qilishda marketingning ahamiyati tan olingan bo'lsa-

da, bu strategiyalarni turli mamlakatlarda keng qamrovli taqqoslashga 

ehtiyoj bor. 

Tadqiqotlar shuni ko'rsatadiki, Singapurning mamlakat brendlash va 

investitsiyalarni rag'batlantirish strategiyalari uning to'g'ridan-to'g'ri chet 

el investitsiyalari oqimini sezilarli darajada oshirdi [6]. Irlandiyaning 

maqsadli marketing kampaniyalari orqali biznes uchun qulay muhit 

yaratishga qaratilgan e'tibori yaxshi hujjatlashtirilgan [7]. Birlashgan Arab 

Amirliklari global investorlarni jalb qilish uchun keng ko'lamli raqamli 

marketing va strategik hamkorliklardan foydalangan [8]. Xuddi shunday, 

Janubiy Koreyaning innovatsiyaga asoslangan marketing strategiyalari 

uning iqtisodiy rivojlanishida muhim rol o'ynadi [9].  

Ushbu tadqiqotda Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) va 

Variansiyaning Tahlili (ANOVA) usullaridan foydalanish marketing 

strategiyalarining samaradorligini baholash uchun mustahkam asos 

yaratadi. AHP sarmoyaviy jozibadorlikka hissa qo'shadigan omillarni 

ustuvorlashtirish imkonini beradi, ANOVA esa mamlakatlar o'rtasidagi 

kuzatilgan farqlarining statistik ahamiyatini aniqlaydi [12]. 

Xulosa qilib aytganda, ushbu tadqiqot sarmoyaviy jozibadorlikni 

oshirish uchun marketing yondashuvlarini o'rganishga qimmatli 

ma'lumotlar beradi. Ushbu oltita mamlakat tajribasini o'rganish orqali 

tadqiqot moslashtirilgan marketing strategiyalari qanday qilib muhim 

iqtisodiy foydalarga olib kelishi mumkinligini chuqurroq tushunishga 

hissa qo'shadi. Topilmalar siyosatchilar va manfaatdor tomonlarga 

marketingdan foydalanish orqali xorijiy investitsiyalarni jalb qilish va 

transformatsiya qilishning eng yaxshi usullari haqida ma'lumot beradi. 

Ushbu maqola quyidagicha tuzilgan: "Metodlar" bo'limida 

ko'ndalang kesimli ma'lumotlar to'plami, shuningdek, tanlangan 

mamlakatlarning marketing strategiyalarini baholash uchun Analitik 

Ierarxiya Jarayoni (AHP) va Variansiyaning Tahlili (ANOVA) 

metodologiyalarining qo'llanilishi bayon etiladi. "Natijalar" bo'limi turli 

marketing yondashuvlarining sarmoyaviy jozibadorlikni oshirishdagi 

samaradorligini va statistik ahamiyatini ko'rsatadi. "Munozara" bo'limi 

ushbu natijalarni talqin qiladi, ularni mavjud adabiyotlar bilan solishtiradi 

va ularning siyosatchilar uchun ahamiyatini o'rganadi. Nihoyat, "Xulosa" 

bo'limi asosiy topilmalarni umumlashtiradi, tadqiqotning cheklovlarini 

belgilaydi va kelajakdagi tadqiqotlar uchun yo'nalishlarni tavsiya qiladi. 

Adabiyotlar tahlili (Обзор литературы / Literature review).   
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Oldingi tadqiqotlar raqamli ishtirok, ilg'or IT infratuzilmasi va faol 

onlayn ishtirok bilan tavsiflangan, sarmoyaviy jozibadorlikning muhim 

belgilovchisi ekanligini ko'rsatdi [4]. Singapur va Estoniya buni namoyish 

etadi, chunki ularning mustahkam raqamli tuzilmalari va e-hukumat 

tashabbuslari xorijiy investorlarga jalb etishda muhim rol o'ynagan [5][6]. 

Xuddi shunday, mamlakat brendlash, ya'ni mamlakat imidjini strategik 

targ'ib qilish, sarmoya jalb qilishning muhim elementi sifatida keng tan 

olingan [7]. BAA va Irlandiyaning muvaffaqiyatli tarixlari, strategik 

brendlash va marketing kampaniyalari natijasida sezilarli sarmoya 

oqimlariga erishganligi, ushbu topilmalarni tasdiqlaydi [8][9]. 

Investitsiyalarni rag'batlantirish strategiyalari, masalan, qulay soliq 

siyosatlari va biznes uchun qulay muhit yaratish, ham oldingi 

tadqiqotlarda asosiy omillar sifatida aniqlangan [10]. Irlandiyaning 

maqsadli kampaniyalari va biznesga qulay siyosatlari uni xorijiy 

sarmoyalar uchun jozibador markazga aylantirdi va bunday 

strategiyalarning ahamiyatini kuchaytirdi [11].  

Siyosatchilar uchun Tavsiyalar 

Ushbu tadqiqot natijalari mamlakatning sarmoyaviy jozibadorligini 

oshirishni maqsad qilgan siyosatchilar uchun muhim ahamiyatga ega. 

Birinchidan, raqamli ishtiroqqa qaratilgan e'tibor IT infratuzilmasiga 

doimiy sarmoya kiritish va innovatsion raqamli yechimlarni qabul qilish 

zarurligini ta'kidlaydi [13]. Siyosatchilar Singapur va Estoniyada bo'lgani 

kabi kuchli raqamli ekotizimni rivojlantirishni ustuvor vazifa qilib 

olishlari kerak, bu texnologik ilg'or investorlarga jalb qilish va raqamli 

bizneslar uchun qulay muhit yaratishga yordam beradi.        

Ikkinchidan, mamlakat brendlash mamlakatning marketing 

strategiyasining ajralmas qismi bo'lishi kerak. Samarali mamlakat 

brendlash ko'rinishlarni o'zgartirishi va mamlakatni jozibador investitsiya 

manzili sifatida ko'rsatishi mumkin [14,15]. BAA va Irlandiyaning 

muvaffaqiyatli brendlash tashabbuslari strategik targ'ibot va xalqaro 

marketing kampaniyalarining potentsial foydalarini ko'rsatadi. 

Siyosatchilar mamlakatlarining noyob kuchli tomonlari va 

imkoniyatlarini ta'kidlaydigan keng qamrovli brendlash strategiyalarini 

ishlab chiqishlari kerak. 

Uchinchidan, investitsiyalarni rag'batlantirish strategiyalari maqsadli 

investorlarning o'ziga xos ehtiyojlarini qondirish uchun moslashtirilishi 

kerak. Bu qulay siyosatlar, imtiyozlar va qo'llab-quvvatlash tizimlari 

orqali biznes uchun qulay muhit yaratishni o'z ichiga oladi. Irlandiyaning 

malakali ishchi kuchi va qulay soliq siyosatlarini namoyish etish 

yondashuvi boshqa mamlakatlar uchun model bo'lib xizmat qiladi. 

Siyosatchilar xorijiy investorlarga jozibador bo'lgan, shu bilan birga 

barqarorlik va uzoq muddatli iqtisodiy foydalarni ta'minlaydigan 

siyosatlarni ishlab chiqishga e'tibor qaratishlari kerak. 

Tadqiqot metodologiyasi ( Методология/Methodology).  

Ushbu tadqiqot uchun Singapur, Irlandiya, Birlashgan Arab 

Amirliklari, Janubiy Koreya, Chili va Estoniya mamlakatlarining 

marketing strategiyalarini baholash maqsadida ko'ndalang kesimli 

ma'lumotlar to'plami tayyorlandi. Ma'lumotlar to'plamiga to'g'ridan-to'g'ri 

chet el investitsiyalari (FDI) oqimlari, xalqaro biznes reytinglari, raqamli 

marketing ko'rsatkichlari va mamlakat brendlash ballari kabi sarmoyaviy 

jozibadorlik bilan bog'liq turli metrikalar kiritildi. Ma'lumotlar xalqaro 

moliyaviy hisobotlar, hukumat nashrlari va Jahon Banki, Xalqaro Valyuta 

Jamg'armasi (IMF) va Birlashgan Millatlar Tashkilotining Savdo va 

Rivojlanish Konferensiyasi (UNCTAD) kabi nufuzli ma'lumotlar 

bazalaridan olindi. 

Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) 

Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) tanlangan mamlakatlarning 

sarmoyaviy jozibadorligiga hissa qo'shadigan omillarni ustuvorlashtirish 

uchun qo'llanildi. AHP murakkab qarorlarni tashkil qilish va tahlil qilish 

uchun matematik va psixologiyaga asoslangan tuzilgan texnikadir. Ushbu 

jarayon quyidagi bosqichlarni o'z ichiga oladi: 

1. Muammoni va Maqsadni Belgilash: Asosiy maqsad tanlangan 

mamlakatlarning marketing strategiyalarini baholash va reyting qilishdir. 

2. Ierarxiyani Qurish: Ierarxiya yuqorida maqsad bilan, undan keyin 

esa mezonlar va kichik mezonlar qatlamlari bilan qurildi. Mezonlarga 

raqamli ishtirok, mamlakat brendlash, investitsiyalarni rag'batlantirish 

strategiyalari va iqtisodiy barqarorlik kiritildi. 

3. Juftlik Taqqoslashlar: Mutaxassislar mezonlar va kichik 

mezonlarning juftlik taqqoslashlarini amalga oshirdilar, ularning nisbiy 

muhimligini 1 dan 9 gacha bo'lgan o'lchovda baholadilar. Ushbu 

taqqoslashlar juftlik taqqoslash matritsasini yaratish uchun ishlatildi. 

4. Og'irliklarni Hisoblash: Mezonlar va kichik mezonlarning 

og'irliklari eigenvalue usuli yordamida hisoblandi. Ushbu og'irliklar har 

bir omilning sarmoyaviy jozibadorlikni oshirishdagi nisbiy muhimligini 

ko'rsatadi. 

5. Moslikni Tekshirish: Juftlik taqqoslashlarning ishonchliligini 

ta'minlash uchun moslik nisbati (CR) hisoblandi. CR 0.1 dan kam 

bo'lganida qabul qilindi. 

Variansiyaning Tahlili (ANOVA) 

Variansiyaning Tahlili (ANOVA) tanlangan mamlakatlar o'rtasidagi 

marketing yondashuvlaridagi farqlarning statistik ahamiyatini aniqlash 

uchun qo'llanildi. ANOVA jarayoni quyidagi bosqichlarni o'z ichiga 

oladi: 

1. Guruhlar va O'zgaruvchilarni Belgilash: Oltita mamlakat 

guruhlarni, va sarmoyaviy jozibadorlik bilan bog'liq metrikalar 

o'zgaruvchilarni ifodalaydi. 

2. Gipotezalarni Formulalash: Null gipoteza (H0) tanlangan 

mamlakatlarning marketing yondashuvlarida sezilarli farqlar yo'qligini 

ta'kidlaydi. Muqobil gipoteza (H1) esa sezilarli farqlar mavjudligini taklif 

qiladi. 

3. ANOVAni Hisoblash: ANOVA testi guruhlar o'rtasidagi o'rtacha 

qiymatlarni taqqoslash uchun amalga oshirildi. F-statistika guruhlar 

o'rtasidagi variansiya va guruh ichidagi variansiya nisbatini baholash 

uchun hisoblandi. 

4. Ahamiyatlilik Sinovi: Null gipotezani sinash uchun p-qiymati 

aniqlandi. 0.05 dan kam bo'006Cgan p-qiymati guruhlar o'rtasida sezilarli 

farqlar mavjudligini ko'rsatadi. 

AHP va ANOVA Natijalarini Integratsiyasi 

AHP natijalari sarmoyaviy jozibadorlikka hissa qo'shadigan omillarni 

ustuvorlashtirilgan reytingni taqdim etdi, ANOVA esa marketing 

strategiyalaridagi statistik ahamiyatli farqlarni aniqladi. Ushbu natijalarni 

integratsiya qilish orqali har bir mamlakatning marketing yondashuvining 

keng qamrovli bahosi amalga oshirildi va eng samarali strategiyalar 

hamda yaxshilanish uchun sohalar aniqlab berildi. 

Ushbu metodologik asos tanlangan mamlakatlarning marketing 

strategiyalarini tizimli va qat'iy tahlil qilish imkonini berdi. AHP va 

ANOVA kombinatsiyasi sifatli va miqdoriy tushunchalarni taqdim etib, 

sarmoyaviy jozibadorlikka ta'sir etuvchi omillarni mustahkam baholashni 

ta'minladi. 

Tahlil va natijalar muhokamasi (Анализ  и  результаты.  

Analysis  аnd results).  

AHP yordamida omillarni ustuvorlashtirish. 

Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) tahlili sarmoyaviy jozibadorlikka 

hissa qo'shadigan omillarning ustuvor reytingini aniqladi. Natijalar 

raqamli ishtirok, mamlakat brendlash, investitsiyalarni rag'batlantirish 

strategiyalari va iqtisodiy barqarorlik eng ta'sirli omillar ekanligini 

ko'rsatdi. Ushbu omillar uchun hisoblangan og'irliklar 1-jadvalda 

ko'rsatilgan 

Juftlik taqqoslash matritsasi uchun moslik nisbati (CR) hisoblanib, 

taqqoslashlarning ishonchliligini ta'minlash uchun o'lchandi. CR qiymati 

0.08 ni tashkil etdi, bu 0.10 dan kam bo'lib, taqqoslashlarning mosligi va 

natijalarning ishonchliligini ko'rsatadi. 
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ANOVA yordamida statistik ahamiyatlilik. 

Variansiyaning Tahlili (ANOVA) testi tanlangan olti mamlakatning 

marketing yondashuvlaridagi farqlarning statistik ahamiyatini baholadi. 

ANOVA natijalari 2-jadvalda umumlashtirilgan. 

ANOVA tahlili 7.34 F-statistika va 0.001 dan kam p-qiymati 

natijalarini berdi, bu tanlangan mamlakatlarning marketing 

strategiyalarida statistik jihatdan sezilarli farqlar mavjudligini ko'rsatadi. 

Bu har bir mamlakat tomonidan qo'llanilgan yondashuvlarning ularning 

sarmoyaviy jozibadorligiga o'lchanadigan ta'sirga ega ekanligini 

anglatadi. 

Mamlakatlarga xos topilmalar 

Singapur 

Singapurning kuchli raqamli ishtiroki va samarali mamlakat 

brendlashi uning yuqori sarmoyaviy jozibadorligiga katta hissa qo'shdi. 

Mamlakatning raqamli marketing va xalqaro biznes reytinglarini strategik 

qo'llanilishi chet el investorlari uchun jozibadorligini sezilarli darajada 

oshirdi. 

Irlandiya 

Irlandiyaning maqsadli investitsiyalarni rag'batlantirish strategiyalari, 

biznes uchun qulay muhit yaratishga qaratilgan e'tibori juda samarali 

bo'ldi. Mamlakatning qulay soliq siyosati va malakali ishchi kuchini 

namoyish etishga qaratilgan harakatlari to'g'ridan-to'g'ri chet el 

investitsiyalari oqimlarini oshirdi. 

Birlashgan Arab Amirliklari 

BAA ning keng ko'lamli raqamli marketing kampaniyalari va 

strategik xalqaro hamkorliklari global investorlarga katta ta'sir ko'rsatdi. 

Mamlakatning o'zini innovatsiya va biznes markazi sifatida ko'rsatish 

harakatlari sezilarli natijalar berdi. 

Janubiy Koreya 

Janubiy Koreyaning innovatsiyaga asoslangan marketing 

strategiyalari, ayniqsa texnologiya va ishlab chiqarish sohalarida, uning 

sarmoyaviy profilini yaxshiladi. Mamlakatning texnologik rivojlanish va 

iqtisodiy barqarorlikka urg'u berishi chet el investitsiyalari uchun 

jozibador bo'lishiga olib keldi. 

Chili 

Chilining iqtisodiy barqarorlik va strategik xalqaro savdo 

marketingiga qaratilgan e'tibori uning sarmoyaviy jozibadorligini 

oshirishda samarali bo'ldi. Mamlakatning barqarorlik va aniq sarmoya 

siyosatlari investorlarga katta ta'sir ko'rsatdi. 

Estoniya 

Estoniyaning raqamli transformatsiya va e-rezidentlik dasturi uni 

texnologiya markazi sifatida ko'rsatdi. Mamlakatning innovatsion 

yondashuvlari va raqamli ishtiroki texnologiyaga yo'naltirilgan 

sarmoyalarni jalb qilishda juda samarali bo'ldi. 

AHP va ANOVA natijalarini integratsiyasi 

AHP va ANOVA natijalarini integratsiya qilish turli marketing 

strategiyalarining samaradorligini to'liq tushunishni ta'minlaydi. AHP 

tahlilida raqamli ishtirok va mamlakat brendlashga berilgan yuqori 

og'irliklar ANOVA natijalarida aniqlangan sezilarli farqlar bilan mos 

keladi, bu omillarning sarmoyaviy jozibadorlikni oshirishdagi muhim 

rolini tasdiqlaydi. Raqamli transformatsiya va kuchli brendlash 

strategiyalarini ustuvorlashtirgan mamlakatlar sarmoyaviy profillarini 

sezilarli darajada yaxshilaganini ko'rsatadi. 

Topilmalar xorijiy investitsiyalarni jalb qilishda moslashtirilgan 

marketing strategiyalarining ahamiyatini ko'rsatadi. Raqamli ishtirok va 

mamlakat brendlash eng ta'sirli omillar sifatida paydo bo'ldi, va tanlangan 

mamlakatlar yondashuvlarida sezilarli farqlar kuzatildi. Ushbu 

tushunchalar siyosatchilarga sarmoyaviy jozibadorlikni oshirish uchun 

samarali marketing strategiyalarini ishlab chiqishda yordam beradi, bu esa 

oxir-oqibat iqtisodiy o'sish va rivojlanishga hissa qo'shadi. 

Ushbu tadqiqot natijalari marketing strategiyalari mamlakatning 

xorijiy investitsiyalarni jalb qilish qobiliyatiga sezilarli ta'sir ko'rsatishini 

aniq ko'rsatadi. Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) raqamli ishtirok va 

mamlakat brendlashni eng muhim omillar sifatida ajratib ko'rsatdi, bu esa 

kuchli raqamli infratuzilma va ijobiy milliy imidjning global sarmoya 

maydonida ahamiyatini ta'kidlovchi mavjud adabiyotlarga mos keladi 

[1][2]. ANOVA orqali aniqlangan sezilarli farqlar moslashtirilgan 

marketing strategiyalari nafaqat samarali, balki sarmoyaviy jozibadorlikni 

oshirish uchun zarur ekanligini qo'llab-quvvatlaydi [3].   

Xulosa va takliflar (Заключение.   Conclusion).  

Ushbu tadqiqot qimmatli tushunchalar bersa-da, cheklovlarsiz emas. 

Ma'lumotlar to'plamining ko'ndalang tabiati vaqt o'tishi bilan 

o'zgarishlarni kuzatish imkoniyatini cheklaydi. Kelajakdagi tadqiqotlar 

marketing strategiyalarining evolyutsiyasini va ularning sarmoyaviy 

jozibadorlikka ta'sirini o'rganish uchun uzunlamasına yondashuvdan 

foyda ko'rishi mumkin. Bundan tashqari, tadqiqotni ko'proq mamlakatlar 

va turli iqtisodiy kontekstlarni o'z ichiga olgan holda kengaytirish global 

sarmoya manzarasi to'g'risida yanada kengroq tushuncha berishi mumkin. 

Xulosa qilib aytganda, tadqiqot xorijiy investitsiyalarni jalb qilishda 

moslashtirilgan marketing strategiyalarining muhim rolini ta'kidlaydi. 

AHP va ANOVA metodologiyalarining integratsiyasi turli 

yondashuvlarning samaradorligini baholash uchun mustahkam asos 

yaratdi. Raqamli ishtirok va mamlakat brendlash eng ta'sirli omillar 

sifatida paydo bo'ldi va tanlangan mamlakatlarning marketing 

strategiyalarida sezilarli farqlar kuzatildi. Ushbu topilmalar 

siyosatchilarga mamlakatning sarmoyaviy profilini yaxshilash uchun 

samarali marketing strategiyalarini ishlab chiqishda qimmatli ko'rsatmalar 

beradi, bu esa oxir-oqibat iqtisodiy o'sish va rivojlanishga hissa qo'shadi. 

Ushbu tadqiqot marketing strategiyalari mamlakatning sarmoyaviy 

jozibadorligini oshirishda hal qiluvchi rol o'ynashini namoyish etdi. 

Analitik Ierarxiya Jarayoni (AHP) raqamli ishtirok va mamlakat 

brendlashni eng ta'sirli omillar sifatida ajratib ko'rsatdi, so'ngra 

investitsiyalarni rag'batlantirish strategiyalari va iqtisodiy barqarorlik 

keldi. Variansiyaning Tahlili (ANOVA) Singapur, Irlandiya, Birlashgan 

Arab Amirliklari, Janubiy Koreya, Chili va Estoniya kabi tanlangan 

mamlakatlarning marketing yondashuvlarining samaradorligida sezilarli 

farqlarni tasdiqladi. Ushbu topilmalar mavjud adabiyotlar bilan mos 

keladi va xorijiy investitsiyalarni jalb qilishda moslashtirilgan marketing 

strategiyalarining ahamiyatini ta'kidlaydi. Kelajakdagi tadqiqotlar ushbu 

cheklovlarni hal qilish uchun marketing strategiyalarining evolyutsiyasini 



 O’zbekiston sug’urta bozori | Страховой рынок Узбекистана | Insurance market of Uzbekistan                   https://insurance.tsue.uz  

25  

va ularning sarmoyaviy jozibadorlikka ta'sirini vaqt o'tishi bilan kuzatish 

uchun uzunlamasına yondashuvni qabul qilishi mumkin. Tadqiqot 

doirasini kengaytirish va ko'proq va xilma-xil mamlakatlar namunalarini 

o'z ichiga olish global tendentsiyalarni yanada kengroq tushunishni 

ta'minlaydi. Bundan tashqari, so'rovlar va asosiy manfaatdor tomonlar 

bilan intervyular kabi birlamchi ma'lumotlarni yig'ish usullarini kiritish 

tahlilni boyitishi va turli marketing yondashuvlarining samaradorligi 

haqida chuqurroq tushunchalarni taqdim etishi mumkin. 
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